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BIER, BRAUEREIEN

Bitburger Braugruppe mit dickem
Umsatzplus
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Die Bitburger Braugruppe zieht fiir das vergangene Geschéftsjahr 2023 nach eigenen Angaben mit einem Umsatz-

plus von 6.4 Prozent eine positive Bilanz.

Mit einem nun auf 776 Millionen Euro gesteigerten Umsatz (2022: 729 Mio. Euro) und einem leichten Absatzminus
von 1.4 Prozent konnte die Bitburger Braugruppe nach eigenem Bekunden ihre starke Marktstellung unterstreichen
und in Teilen weiter ausbauen. "Das Gastrogeschift gehort mit einem gruppenweiten Umsatzplus von 12,9 Prozent
und einem um 3.7 Prozent gestiegenen Absatz zu den Wachstumsbringern unseres Familienunternehmens. Unsere
Hauptmarke Bitburger behauptete auch weiterhin ihre unangefochtene Stellung als Gastromarke Nummer eins", un-

terstreicht Geschéaftsfithrer und Mitglied der Eigentiimerfamilie, Jan Niewodniczanski.

Handelsgeschalt besser als die Branche

Auch das gerade fiir die Braubranche herausfordernde Handelsgeschift soll sich 2023 fiir die Marken der Brau-
gruppe bei einem Umsatzplus von 3.7 Prozent und einem Absatzriickgang von 2.9 Prozent besser als fiir die Bran-
che entwickelt haben, die im Schnitt auf Absatzverluste in Héhe von tiber 4 Prozent blickt. "Allgemeine Konsumzu-
riickhaltung und hohe Rohstoff-, Energie- und Logistikkosten haben auch in der Braubranche deutliche Spuren hin-
terlassen. Dass wir wirtschaftlich zufrieden auf das letzte Jahr zurtickblicken kénnen. verdanken wir unseren enga-
gierten Mitarbeitern und auch unserer nachhaltigen und langfristig angelegten Einkaufsstrategie", betont Finanz-

Geschaftsfithrer Markus Spanier.

Alkoholfreie Sorten wachsen stark

Ihre Erfolgsgeschichte fortschreiben konnte nach Brauereiangaben die alkoholfreie Bitburger 0,0%-Range mit ei-
nem Umsatzwachstum von fast 10 Prozent. Zusammen mit der "erfolgreichen Neueinfithrung" Bitburger 0,0% Herb
haben das 0,0%-Portfolio seine Marktfiithrerschaft im alkoholfreien Biermarkt weiter ausbauen kénnen. Benedikti-
ner soll erneut zweistellige Umsatzzuwichse sowohl bei Weissbier als auch bei Hell erzielt haben. Auch die Marken
Konig, Kostritzer und Licher sollen laut Bitburger Braugruppe im vergangenen Jahr teils deutliche Zuwachsraten
beim Umsatz erzielt haben. Mit neuen Kampagnen sollen 2024 weitere positive Impulse fiir die Kénig-Biere und
den Schwarzbier-Marktfithrer Kostritzer gesetzt werden. Zudem nahm die Bitburger Braugruppe ihren Maibock aus
dem Programm, um nach eigenen Aussagen die sehr hohe Komplexitit in der Abfiillung zu verringern und um sich

von nun an auf den ebenfalls saisonal angebotenen Winterbock zu konzentrieren.

2024 1m Zeichen Fuliball-Europameisterschaft

Fiir die Bitburger Braugruppe stehe dieses Jahr zudem ganz im Zeichen der im Juni startenden heimischen Fuliball-
Europameisterschaft, bei der Bitburger als exklusiver Bier-Partner sowohl in den zehn Austragungsstadien und den
offiziellen Fanzones mit seinen Marken préasent sein werde, aber auch fiir die Partner im Handel und in der Gastro-
nomie attraktive Aktionen und Promotions anbieten wolle. "Die Vorbereitungen auf dieses sportliche Grofievent
laufen bei uns bereits auf Hochtouren", berichtet Sebastian Holtz, Geschéftsfiihrer Vertrieb und Marketing. "Natiir-
lich erhoffen wir uns fiir unsere Partner und uns viele positive Impulse", so Holtz. Insgesamt blicke die Bitburger

Braugruppe optimistisch auf das laufende Jahr — trotz der nach wie vor herausfordernden Rahmenbedingungen.

Fachkraftegewinnung zentrales Thema

Neben dem weiteren Ausbau von Marktanteilen im Handel und im Gastrogeschift werde die Gewinnung von weite-
ren Top-Talenten und Fachkriften ein zentrales Thema bei der Braugruppe sein. um den Ausbau der Marktposition
auch personell zu unterstiitzen. "Mit Personalentwicklungsprogrammen sowie einer brandneuen, modernen Biiro-
welt in Bitburg wird sich das Familienunternehmen als starker und zuverlassiger Arbeitgeber priasentieren." so Per-
sonal-Geschaftsfiihrer Dr. Stefan Schmitz: "Wir vereinen als erfolgreiches Familienunternehmen die Vorteile von
modernsten Arbeitsplatzen und -strukturen mit einem familidren Miteinander. Die Flexibilitat als Arbeitgeber in un-
terschiedlichsten Lebenslagen und das gemeinsame Verfolgen unserer Ziele verbinden uns und unterscheiden uns

deutlich von vielen anderen Arbeitgebern, weswegen wir zuversichtlich in das neue Jahr blicken.”

Nachhaltigkeit weiterhin im Fokus

Wenngleich das Thema Nachhaltigkeit in der Braubranche angesichts der Kostensteigerungen und eines riicklaufi-
gen Biermarkts etwas in den Hintergrund gertickt sei, nehme nachhaltiges Handeln bei der Bitburger Braugruppe
unverdndert eine zentrale Rolle ein, bekundet die Brauerei. So arbeite das Unternehmen kontinuierlich an seinem
Ziel. ohne Kompensation klimaneutral zu produzieren. "Wir investieren permanent in ein effizientes Energiema-
nagement und in eine nachhaltige Energieerzeugung. Dafiir setzen wir auf erneuerbare Energien und regionale En-
ergickonzepte", fiihrt Umwelt-Geschéftsfithrer Jan Niewodniczanski aus. So stiinden aktuell in Bitburg beispiels-
weise die industrielle Anwendung von Hochtemperaturwiarmepumpen. der von kommunalen Stakeholdern geplante
Bioenergiepark in Bitburg sowie der Ausbau von Photovoltaik- und Windenergieprojekten im Fokus. Zudem setze
Bitburger mit dem Fraunhofer Institut ein innovatives Pilotprojekt zur nachhaltigen Warme-Speicherung um. "Bei
all diesen Mallnahmen sind wir aber auf verldssliche Rahmenbedingungen durch die Politik sowie schnellere und
vor allem unbiirokratischere Genehmigungsverfahren angewiesen™, betont Niewodniczanski. "Nachhaltigkeit ist fiir
uns nie ein Modethema gewesen. Sie ist in unserer DNA als langfristig denkendes und handelndes Familienunter-

nehmen fest verankert." //gz



