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Bitburger blickt bei Zukaufen auch ins Ausland

Braugruppe sondiert Akquisitionen — Hdrtere Gesprdche mit dem Handel erwartet — Umsatz sinkt 2021

Die Bitburger-Gruppe erwartet
durch die steigenden Rohstoff-
kosten Verwerfungen im Markt
und halt nach Ubernahmekan-
didaten Ausschau. Die kénnen
auch aus dem Ausland kommen.

Die Prognose fiir das laufende Jahr fiel
Bitburger-Chef Axel Dahm bei der
Vorlage der Bilanz fiir 2021 diese Wo-
che sichtlich schwer. Auf der einen
Seite ist da die schrittweise Aufhe-
bung der Corona-Restriktionen in der
Gastronomie, die eigentlich auch den
Brauern helfen sollte. Aber ob die
Menschen angesichts des Krieges in
der Ukraine Lust haben, ausgelassen
zu feiern? Da zeigte sich Dahm skep-
tisch, wenngleich er an einen positi-
ven Effekt der Corona-Erleichterun-
gen glaubt. Und dann sind da noch
die direkten Folgen des Konflikts, die
immensen Rohstoffpreissteigerungen
— sie konnten noch viel weitreichen-
dere Folgen fiir den Biermarkt haben,
prognostizierte der Brauerei-Chef.

So erwartet Dahm angesichts mas-
siv steigender Ol- und Gaspreise etwa
Schwierigkeiten fiir Handelsmarken-
Produzenten, die mit duBerst knap-
pen Margen kalkulieren. ,,Manch ein
Geschiftsmodell rechnet sich dann
vielleicht nicht mehr, das kann zu
Verwerfungen im Markt fiihren®, sag-
te der Bitburger-Chef. Und auch die
Gespriche mit dem Handel werden in
den kommenden Jahren an Hirte ge-
winnen, erwartet der Manager. Dafiir

sorge die Kombination aus steigenden
Kosten, wachsender Inflation und
Verbrauchern, die perspektivisch we-
niger Geld in der Tasche hétten.

An einer moglichen Marktbereini-
gung will sich Bitburger als ,aktiver
Konsolidierer“ beteiligen. Das gilt we-
niger fiir den Getrdnkefachgrofhan-
del, der in den vergangenen beiden
Jahren durch die Corona-Pandemie
stark gelitten hat. Vielmehr schaut
Dahm auf Marken im In- und Aus-
land. Der Zukauf einer Produktion im
Ausland sei nicht ausgeschlossen, ste-
he jedoch nicht im Fokus. ,Wir sind
eher marken- als standortgetrieben®,
sagte Dahm.

Eine Marke von globalem Rang hat
Bitburger trotz eines regen Exportge-

Eine Marke von glo-
balem Rang hat Bit-
burger bislang nicht

schafts, das im vergangenen Jahr um
13,3 Prozent wuchs, bislang nicht im
Sortiment, wie auch Dahm einriumt.
Aus dem Wachstumsmarkt Russland
hat sich das Unternehmen mit Beginn
des Krieges zuriickgezogen, erkldrte
Exportchef Sebastian Ellies. Daftir lie-
fen die Geschifte auf dem US-Markt
derzeit besonders gut.

Die Braugruppe traut sich trotz der
schwierigen Umstdnden ein ,,ordentli-
ches Wachstum“ in diesem Jahr zu,
sagte Dahm, der keine genaue Progno-
se abgeben will. Wahrend die Marktan-
teile der Marke Bitburger im wichtigen
Pils-Segment bei Umsatz (8,5 Prozent)
und Absatz (7,7 Prozent) 2021 stabil
geblieben sind, will die Braugruppe in
diesem Jahr wieder Boden wett ma-
chen. ,,Wir haben die Marke von 8 Pro-
zent beim Absatz-Marktanteil fest im
Blick“, sagte Dahmen. Fiir positive Im-
pulse soll zudem eine neue, herbe Va-
riante im Geschift mit komplett alko-
holfreiem 0,0-Bier sorgen, die Bitbur-
ger dieses Jahr auf den Markt bringt.

Im vergangenen Jahr sank der Um-
satz unter dem Strich um 2,7 Prozent
auf 634 Mio. Euro — ein Ergebnis, mit
dem sich Dahm angesichts der Um-
stinde dennoch zufrieden zeigte. Ftir
das Minus sorgte nicht nur der mona-
telange Corona-Lockdown in der Gas-
tronomie, sondern auch die Flutkata-
strophe im Ahrtal, die das Stammge- ¢
biet der Brauerei getroffen hat unds
unter anderem fiir den Ausfall von=
500 Gastronomie-Partnern der Braue- =
rei sorgte. jh/lz 10-22 ¢
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